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TeleTalk goes mobile! Ab sofort auch als App.

Kompetenz zeigen, Cross-Media: Neue Werbeformate
Leads generieren Erfolg ist steuerbar setzen Akzente



TeleTalk ONLINE-OFFENSIVE

TeleTalk sorgt fiir frischen Wind
in lhrem Media-Mix

Sie méchten WerbemafBBnahmen medieniibergreifend vernetzen,
damit sich Botschaften erganzen und sich gegenseitig
verstarken? Sie sind auf der Suche nach neuen Werbeformaten in
einem fachlich hochqualifizierten Umfeld? Dann werden Sie die
TeleTalk Online-Newcomer begeistern,
denn die sorgen fir frischen Wind in Ihrem Media-Mix!

Kompetenz zeigen. Leads
generieren.

Die Gewinnung von Leads entwickelt
sich zu einem wichtigen Mosaikstein fiir
erfolgreiches Online-Marketing. Mit der
Lead-Generierung durch Whitepaper,
Webcasts und Webinare stehen Ihrem
Marketing-Mix in 7TeleTalk und auf
teletalk.de drei neue Instrumente fiir eine
gezielte Zielgruppenansprache und In-
formationsvermittlung zur Verfiigung,.

Uber die Bereitstellung von hochwer-
tigem, registrierungspflichtigem Con-
tent, wie z.B. Whitepaper oder Webi-
nare, haben Sie die Méglichkeit mit Th-
ren potenziellen Kunden in direkten
Kontakt zu treten. Sie generieren Leads
und unterstiitzen damit direkt die Ver-
triebsarbeit.

1. Whitepaper: Setzen Sie
mit Qualitdt Akzente!

Whitepaper sind themenspezifische
Informationen {iber Unternehmen, Leis-
tungen und Produkte. Sie vermitteln
Fachwissen und komplexe Inhalte in
Form von Fallstudien, Marktanalysen,
Produkt- und Anwendungsbeschreibun-
gen, Best Practice-Beitriige oder Case-
Studies.

Whitepaper werden als abgewandelte

Werbeform genutzt, um zielgruppen-

aonsumgess

genaue Kampagnen zu lancieren und
um hochwertige Kundenkontakte, soge-
nannte ,,Leads®, zu generieren.

Von Experten verfasst und fachlich auf
den Punkt gebracht, sind Whitepaper
Informationsquellen, die vom User sehr
intensiv genutzt werden. Sie gehen fach-
lich in die Tiefe und sind insbesondere
bei erklirungsbediirftigen Produkten ein
sinnvolles Marketinginstrument. In der
Unternehmenskommunikation schlie-

Die Vorteile auf einen Blick ...

¢ Innovative Online-Formate mit hoher

Zielgruppenaffinitit

TeleTalk iPad-App
* Neue Moglichkeiten der Kundenan- jetzt im App-StOI'e

sprache im BtoB Online-Marketing

* Leadgenerierung durch registrierungs-

pflichtigen Download/Teilnahme




TeleTalk ONLINE-OFFENSIVE M.

en White-
paper die
Liicke zwi-
schen Image-
werbung und
Uberblicks-

wissen.

In der Ru-
brik , Wissen”
auf teletalk.de
bietet Telelalk
seinen Kunden
die Maglichkeit,
sich mit eigenem
Premium-Con-
tent in Form von
Whitepapern als Spezialist und kompe-
tenter Losungsanbieter erfolgreich zu
positionieren und direkten Zugang zu
potenziellen Neukunden zu bekommen.
Beworben wird dieses neue Online-
Feature in den TeleTalk Print- und
Online-Publikationen.

2. Webcasts & Webinare

Bewegte Bilder erobern das Internet.
Sie erfreuen sich grofler Beliebtheit, ho-
her Aufmerksamkeit und einer linge-
ren Verweildauer. Webcasts sind Audio-
und Video-Multimediaformate, die wie
Whitepaper als abgewandelte Werbe-
formate genutzt werden kénnen, um
tiber fachliche Expertise Leads zu ge-
nerieren. Inhalte kénnen Vortrige,
Prisentationen, Produktdarstellungen,
Werbefilme, Pressekonferenzen oder
auch Webinare sein, in denen spezifi-
sches Fachwissen in Form von Online-
Seminaren vermittelt werden.

Ab sofort haben Unternehmen die
Maglichkeit, ihre Webinare/Webcasts
in der Rubrik ,Wissen” auf teletalk.de
einem hochqualifizierten Fachpublikum
zum Abruf zur Verfiigung zu stellen. Je
nach Marketingziel mit oder ohne Re-

gistrierungspflicht. Beworben wird
dieses neue Wissensformat in den

Telelalk Print- und Online Publi-

kationen.

4. TeleTalk to go App:
Newsletterwerbung
mit iPhone-App

Telelalk-Leser und -User
haben die Wahl zwischen ei-
nem tiglichen und einem
14-tigigen Newsletter. Ab

2011 erhoht TeleTalk die

Reichweite dieser beiden

/ Werbemedien durch eine

kostenlose Zelelalk iPhone-App. Wer-
bebotschaften in den 7elelalk-News-
lettern erreichen dann nicht nur den
Kreis der registrierten Newsletteremp-
finger, sondern gleichzeitig die stetig

wachsende Zahl der iPhone-Nutzer.

5. Willkommen in der Zukunft:
Die TeleTalk iPad-App

Mit der 7elelalk iPad-App erdffnen
sich neue Dimensionen in der Medien-
nutzung und ganz neue Moglichkeiten
in der Unternehmenskommunikation.

Direkte Verlinkung aus dem redak-
tionellen Content zu Threr Website oder

zu besonderen Angeboten, Einbau von
Videos, Whitepapern und, und, und ...

vieles ist méglich.

E-Reader, wie das iPad, setzen laut
erster Studien mit beeindruckenden
Click-Through-Raten, langer Verweil-
dauer und einer hohen Werbeakzeptanz
schon jetzt Akzente in Puncto Kontakt-
qualitit.

Business-Guide &
Produktdatenbank auf
teletalk.de

Auf teletalk.de prisentieren Sie Thr
Unternehmen, Ihre Produkte und Lo-
sungen in einem qualitativ hochwer-
tigen redaktionellen Umfeld mit hoher
fachlicher Expertise. Telelalk-User su-
chen auf teletalk.de Fach- und Uber-
blickswissen, Informationen und Pro-
blemlésungen. Mit einem Firmen-
eintrag bzw. Threr Businesscard im
Business-Guide Print und Online
prisentieren Sie sich als kompetenter
Losungsanbieter. Die neue Produke-
datenbank bietet dariiber hinaus die
Maglichkeit, potenziellen Kunden wei-
terfithrende Informationen in Form
von Produktinformationen, Flyern
oder Produkt-Videos zur Verfiigung
zu stellen.

Die intelligente Kombination von Online-Formaten

macht die Wirkung

Auf einen Blick:

Webinar I

| Webcast

| Whitepaper

teletalk.de

Bannerwerbung l

Newsletterwerbung
mit iPhone-App

| Business-Guide |

| Produktdatenbank |

Werben auf teletalk.de



TeleTalk CROSS-MEDIA

Cross-Media Erfolg ist steuerbar!

Cross-Media-Kampagnen potenzieren
die Wirkung, maximieren den Erfolg und
verbinden die Stirken beider Medien: In
einer multimedialen Welt ist Werbeerfolg
mehr denn je abhingig von der synerge-
tischen Vernetzung verschiedener Maf3-
nahmen und Mediengattungen. Vor al-
lem aber ist er abhingig von der Ziel-
gruppenaffinitit und der journalistischen
Expertise der jeweiligen Publikation. In
mehr als 18 Jahren ist TeleTalk fiir seine
Leser und User im Call, Contact und
Service Center-Bereich sowie fiir seine

Werbepartner zu einem Partner gewor-
den, der mit erstklassigem fachlichen
Know-how und langjihriger Branchen-
kenntnis den Markt begleitet.

TeleTalk ist die Informationsdrehscheibe
der Branche. Mit Telelalk Print, Telelalk
Online & New Media sowie verschiede-
nen branchenspezifischen Events bietet
TeleTalk seinen Werbepartnern zeitgemi-
e, medieniibergreifende Kommuni-
kations- und Werbeplattformen fiir eine
erfolgreiche Prisenz in der Zielgruppe.

Cross-Media bei TeleTalk auf einen Blick:

* Printwerbung in 7elelalk ist die Basis
fiir Markenaufbau und Imagepflege.
Sie ist variationsreich, kontakt-und
aufmerksamkeitsstark.

* Bannerwerbung auf teletalk.de ver-
stirkt die Marktprisenz und zieht
die Aufmerksamkeit gezielt an.

* Newsletterwerbung stellt einzelne
unternehmensrelevante Aspekte ge-
zielt in den Vordergrund und fokus-
siert so die Aufmerksamkeiten der
Empfinger z.B. auf Events, Termine,
Whitepaper, Webinare etc.

* Whitepaper, Webinare und Web-

casts hinterlassen ein fachlich kom-
petentes, positives Unternehmens-

bild. Durch die hohe fachliche Qua-
litdt sind sie von groffem Informa-
tionsgehalt fiir den User. Sie werden
vom User sehr intensiv genutzt, sind
responseorientiert und werden zur ge-
zielten Lead-Generierung eingesetzt.

¢ Business-Guide & Produktdaten-
bank: Suchen & Finden leicht ge-
macht. Relevante Informationen
zu Unternehmen und Produkten je-
derzeit im direkten Zugriff. Damit
aus Interessenten Kunden werden
kénnen.

o TeleTalk to go. Ihre Message direkt
in die Zielgruppe iiber die neuen
TeleTalk iPhone- und iPad-Apps.

Neue Wege geht man am besten gemeinsam ...

Der Wandel im Medien- und Werbe-
marke bringt viele neue Méglichkeiten,
aber auch viele neue Herausforderungen
mit sich. Wir freuen uns darauf, mit Ih-
nen neue Wege zu gehen, innovative
Ideen und passgenaue Konzepte zu ent-

wickeln und darauf, mit Thnen weiter
in die Zukunft zu wachsen!

Nutzen Sie unser Know-how und
unsere Erfahrung fiir die Planung!

Das sind Ihre Ansprechpartner:

ann

sogedes

Suchen

& Management & Innovation|
Qualititsmanagement i :

Teamarbeit ohne
Grenzen

Forschung

O Branchen & Praxis

O Markt & Produkte

Irmgard Ditgens

Tel.: 0511-616595-0

E-Mail: ditgens@verlagsbuero-id.de
Stephanie Koch

Tel.: 0511-616595-40

E-Mail: koch@verlagsbuero-id.de



